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【著作権について】 

 

このレポートは著作権法で保護されている著作物です。 

 

このレポートの著作権はタケルψ に属します。 

 

著作権者の許可なく、このレポートの全部又は一部をいかなる手段においても

複製、転載、流用、転売等することを禁じます。 

 

このレポートに書かれた情報は、作成時点での著者の見解等です。 

著者は事前許可を得ずに誤りの訂正、情報の最新化、見解の変更等を行う権

利を有します。 

 

このレポートの作成には万全を期しておりますが、万一誤り、不正確な情報等

がありましても、著者・パートナー等の業務提携者は、一切の責任を負わないこ

とをご了承願います。 

 

このレポートを利用することにより生じたいかなる結果につきましても、著者・パ

ートナー等の業務提携者は、一切の責任を負わないことをご了承願います。 
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【推奨環境】 

 

このレポートに記載されている URL はクリックできます。 

 

できない場合は最新のAdobeReader を下記のページよりダウンロードしてくださ

い。（無料） 

 

http://www.adobe.co.jp/products/acrobat/readstep2.html 
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自己紹介 

 

 

2011年 10月 15日に、アバターとハンドルネームを変えた… 

タケルψと申します。 

  ＜ タケルψにリストラされた、アダチψです。 

 

旧名：アダチψで活動させていただいておりました。 

 

理由は、偽名でなく正々堂々とアフィリエイトをやりたい！ 

そんな理由だったりします。では、本題に入りますね♪ 
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はじめに 

本レポートでは、無料オファーで実績を作って 

成果拡大に繋げていただければと思い、作成いたしました。 

 

 

 ＜ 一日でこれだけ成果をあげることができました♪ 

 

タケルψは、ブログやメルマガでは、 

無料オファーは、基本的に流していませんでした。(2011年 11月現在) 

その具体的な方法を解説していきますね♪ 
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第１章 無料オファーで稼いだ媒体は… 

 

無料オファーで稼いだ媒体は… 

 

 

 

＜ twitterになります。 

 

ルーキーズアフィリエイトという無料オファーで稼ぐことに焦点をあてた 

教材では、Twitter に関しては、流しぎみで書かれていました。 
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フォロワーを 1 万人蓄えていたとしても 

反応がとれるアカウントになってなければ、難しいと。 

 

でも、反応がとれるアカウントになれば、1000 人くらいでも成果出ます。 

そのノウハウを語っていきますね♪ 

 

 ＜ 反応がとれるアカウント？ 教えてもらおうかな。 
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第２章 1 万人のアカウントと 1000 人のアカウント 

 

いまから、ビックリすることをお伝えします。 

 

1 万人のフォロワーアカウントと 

1000 人のフォロワーアカウントの力が同じ力をハッキしているのです。 

 

なぜそんなことがわかるのか？ 

 

 

 

 

両方とも私のアカウントです。 

注目したのは、リストの数。 
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リスト数は、 

お気に入りに入れてもらった数と思ってもらってかまいません。 

 

ツイッターで成果を出す上で、むしろ増やすべきは、 

こういったお気に入りにいれてもらえるような人達です。 

単純な人数を増やすより楽な作業ですよ♪ 

 

 ＜ 今回の説明でいくと、タケルψ本家の反応は悪いのか？ 

 

 ＜ ん、痛いところ気付くね。そう思ってもらっていいよ。 

 

 

質を高めることに専念してください。 

いまは、Twitter の制約も厳しくなって、過剰な人数増やしは 

アカウント停止になりますので。 
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第３章 フォロー数の増やし方について 

 

質を高める上で、フォローする人もちょっと気をつけましょう。 

タケルψの視点になりますが、今から上げる事例に当てはまる人は 

たとえ、フォローしたとしても、あまり成果はありません。 

 

 

アフィリ広告ばっかりしか呟かない人 

こういう人をフォローしたとしても 

あなた自身のつぶやきは、見ない人です。 

 

そして、もっとも一般ユーザーに嫌われるアカウントになります。 

また、こういう人に自分もなってはいけません。 

 

 

 

 

 

 



  一世風靡 無料オファー攻略大善戦 

- 12 – 

Copyright (C) 2011 タケルψ. All Rights Reserved. 

 

数万人のアカウントを蓄えてる人 

このレベルの人は 

余程の事が無い限り、あなたをフォローしないです。 

 

ホームページやブログで例えるなら 

相互リンクが成立しにくい人と認識してください。 

 

 ＜ じゃあ、どういう人をフォローすればいいんだよ。 

 

 ＜ じゃあ、いまから紹介しますね。 
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増やす際の狙い目 

 

⇒ 有名人ツイッターまとめ 

 

ここのビジネス実業家に焦点をあてます。 

そして、その実業家をフォローしている一般人達をフォローしていくのです。 

 

つまり… 

 

 

http://www.talenttwit.com/
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実業家に焦点をあてたのは、ビジネスに興味がある人であり 

健全にツイッターをやっている人の割合が極めて高いことです。 

 

常に新しい人が、くっついていますので 

枯渇することもありません。ぜひ、フォローする方の質にも拘ってください。 
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第４章 反応率をあげるために 

 ＜ 反応率をあげるために気をつけるべきとは… 

 

（１） ツイッターのプロフィールについて 

「アフィリエイト」「ネットビジネス」この単語は、使わないでください。 

 

理由ですが 

ツイッターをやっている人には、広告ばっかりつぶやく悪質な方もいます。 

だから、「アフィリエイト＝悪」と思っている人も少なからずいます。 

 

＜ じゃあ、書くなってことか？ 

 

＜ いや、そういうわけじゃないよ 
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言い回しを変えるだけで、印象はガラリと変わります。 

 

「ネットで起業とか考えています」 

「お家でできるお仕事」 

 

こういう柔らかい表現でプロフィールを書きましょう。 

 

プロフィールの善し悪しで 

あなたをリフォローしてくれる反応率が変わりますので気をつけてくださいね♪ 
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（２） ビジネスノウハウと日常のつぶやきを行う 

なるべくどこかに飛ばすような 

リンクは、無い状態でつぶやいてください。 

アフィリ広告のリンクとかつけたものを、ポンポンつぶやくと 

 

それだけで、成約率が低くなってしまいます。 

日ごろから、欲をあまり出さないことです。 

 

（３） フォロワーとコミュニケーションを取る。ただし… 

これが重要です。 

フォロワーとコミュニケーションをとりましょう。 

 

他のフォロワーがつぶやいたことに対して… 

自分が返信するのです。 

 

どういうことかというと… 
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誰かがつぶやいたコメントに返信してあげることです。 

ブログでいうコメントまわりみたいなものと思って下さい＾＾ 

 

そして今から、書くことがポイントになります。 

１度の返信で終わらない関係を築く 

 

というか、最初のうちは、コメントしたことに 

反応をくれる人を探し当てること、親しみさのアピールが必要です。 

 

どういうことをして欲しいかといいますと… 

次のようなやりとりを「２往復成り立たせる」よう頑張るのです。 
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A「～～～」 

 

B「@A ～～～」 

 

A「@B ～～～」 

 

これで１往復ですね。 

１往復は、簡単です。しかし、２往復が難しい・・・。 

 

最初は 1 往復でも良いので 

このような形のコミュニケーションを取るようにしてください。 

 

ブログと違うのは 

相手にコメントして終わりではないと言うことです。 

 

3 日に１度くらいは、こんな感じで絡む日を作ると良いでしょう。 

 

こういうやりとりをしていると、間接的に、他のフォロワーも共感を 

得れやすくなりなります。 
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第５章 Twitter で成約を出すコツ 

 

ただつぶやくだけでは、成約は出ません 

反応率をあげるために、以下のことを気を付けて実践しましょう♪ 

 

 

（１） 時間を置いて何度か、オファーをつぶやく 

フォロワーが全員、あなたのリアルタイムの 

つぶやきを見ているわけではありません。 

 

そして、あなた専用のつぶやきを見ているわけでもありません。 

当然、つぶやいたコメントは、どんどん流れて行きます。 

 

なので、何度かオファーをつぶやきましょう。 

ただし、注意点があります。 
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★再度、オファーをつぶやく場合は、過去のオファーのつぶやきを消すこと 

 

同じ無料オファーを、時間を置いてつぶやく際に 

つぶやく前に、過去ログから、同じオファーのつぶやきを消してください。 

 

理由は、以下にあります。 

 

１．広告のリンクが連続すると、フォロワーが不快に感じやすくなる 

2．アカウント停止になるリスク回避 

 

図で説明しますね。 

 

このオファーを時間をあげてつぶやく際は、１度つぶやきを削除して 

改めてつぶやくようにしましょう。 

 

時間を置いて、つぶやくことで、成果があがりやすくなります。 
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（２） 成約率を高くする「つぶやき」とは 

 ＜ タケルψ もいろいろやって気付いたことです。 

つぶやき方しだいで、成約率がかなり変わってきます。 

ぜひ、気をつけましょう。 

 

◆ダメなつぶやき例 

「おすすめです。」 

「ぜひ登録してください。」 

「良かったです。」 

 

また、オファーの発行主が用意した 

宣伝っぽいコメントも、そのまま使わないことです。 

 

故意的に、誘導されている感が満載ですね＾＾； 

フォロワーさんが、登録前に構えてしまいますので、 

こういったことしてつぶやくのはいけません。 
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◆どんな点が良いか、メリットをつぶやく 

これを知ることで、どんな未来が待っているか？ 

これを意識してつぶやきます。 

 

メルマガでつぶやく際も当たり前になりますが 

事前に無料オファーを確認し、 

 

どんな点が見どころか、見ることで 

どんな良い未来があるか？これを意識してつぶやきましょう。 
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◆ストーリー的なものを混ぜる 

 

いきなり無料オファーをつぶやかないのです。 

 

一例ですが… 

「Facebook って注目されてるけど、具体的に活かした事例ってないよね。」 

「なんか、Facebook を活かした事例の動画が公開されたからチェックします。」 

「４０分以降に出た魔法のテンプレってやつがポイントだった。」 

「ちなみに、無料で公開されてたよ。見てたのはコレ⇒アフィリリンク」 

 

連続してつぶやいても意味ないですからね＾＾； 

１時間おきくらいでも良いので、少し、焦らすのです。 

 

これが威力を発揮するのは… 

日ごろからコミュニケーションをとれてたアカウントです。 

 

４章の部分をいかに大事に取り組んだかがカギですね。 

ぜひ、取り入れてみてください。 
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まとめ 

しっかりと実践すれば、１日だけでこれくらい成果がでます。 

 

また、無料オファーの ASP から発行されるランキングにも名前が載りました。 

 

かなり、下位ですが、名前が載ることをアピールすれば 

実績、ブランディングにも繋がる事でしょう。 

無料オファーは、こういった実績が出せやすいのです。 

ぜひぜひ、成果拡大のきっかけになれば幸いです♪ 



  一世風靡 無料オファー攻略大善戦 

- 26 – 

Copyright (C) 2011 タケルψ. All Rights Reserved. 

 ＜ 大事なポイントをまとめるよ。 

 

１．Twitter で大事なのは、人数ではない 

２．フォローする人は、ビジネスに関心があるを中心に 

３．プロフィールの表現に気をつけよう 

４．コミュニケーションは、可能な限り、２往復のやりとりを 

５．同じオファーを時間を置いて繰り返しつぶやく 

６．「良かった。」「おすすめ。」とつぶやかない 

７．オファーを見ることでのメリットをつぶやく 

８．ストーリー的な要素でつぶやいてみる 

 

 

簡単にまとめるとこうなりますが、 

各部分を詳しく、見直して頂けると幸いです。 
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おわりに  

＜ 最後までご愛読ありがとうございました。 

 

無料オファーは、現在、さまざまなものが登場しています。 

ぜひ、活かすべきです。 

 

そうすれば、出せる実績はすぐにできあがります。 

そこからステップアップしていけば良いのです。 

 

大事なのは、無料オファーの実績から 

どう戦略を展開していくかです。 

 

例えば、投資して視野を広げるのも良いでしょう。 

本レポートが少しでもお役に立てば幸いです。 
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